
CREATIVE BOOK 

Začínám s PROČ 
a inspiruji (se) k činům 

Příklad marketingového sdělení od Apple: 

Sdělení 1 (kdyby byl Apple jako ostatní): 

Vyrábíme skvělé počítače. 

Mají dokonalý design, dají se jednoduše ovládat a jsou uživatelsky přívětivé. 

Nechcete si jeden takový koupit? 

Sdělení 2 (jak Apple skutečně komunikuje = začíná s PROČ): 

U všeho, co děláme, chceme zpochybnit a změnit zavedené pořádky. Věříme, že je 
potřeba přemýšlet jinak. 

Proti zavedeným pořádkům bojujeme tak, že naše produkty mají dokonalý design, 
dají se jednoduše ovládat a jsou uživatelsky přívětivé. 

A mimochodem, vyrábíme skvělé počítače. 

Nechcete si jeden takový koupit? 
 

Moje PROČ věta: 
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CREATIVE BOOK 

⏱️ 5 minut pro: čemu věřím  
Nařiďte si minutku na 5 minut a pište (nebo si to můžete i nahrát do mobilu): 

Čemu v rámci vašeho projektu věříte. Vaše věty mohou začínat např.: ​
VĚŘÍM, ŽE... JSEM SI JISTÁ/Ý, ŽE... JSEM PŘESVĚDČENÁ/Ý, ŽE... 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
Vaše PROČ | ČÁST 2​ 2 



CREATIVE BOOK 

 

Můj ZLATÝ kruh  
Popište podrobněji váš zlatý kruh k projektu: od vnitřního 
PROČ přes JAK až po CO: 
 

Mé PROČ moje nejhlubší motivace, vášně, 
přesvědčení 

 
 
 
 
 
 
 

JAK to dělám? metody postupy, přístupy, nástroje, jak zhmotňuji PROČ 

 
 
 
 
 
 
 

CO je hmotným výstupem (produkty, služby) 

 
 
 
 
 
 

 
 

 
Vaše PROČ | ČÁST 2​ 3 


