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Pfiklad marketingového sdéleni od Apple:

sdéleni 1 (kdyby byl Apple jako ostatni):

Vyrdbime skvélé pocitace.

Maji dokonaly design, daji se jednoduse ovlddat a jsou uzivatelsky privétive.
Nechcete si jeden takovy koupit?

Sdéleni 2 (jak Apple skuteéné komunikuje = zaéina s PROC):

U v8eho, co déldme, chceme zpochybnit a zménit zavedené porddky. Véfime, Ze je
potfeba premyslet jinak.

Proti zavedenym porddkdm bojujeme tak, Ze nase produkty maji dokonaly design,
daiji se jednoduse ovlddat a jsou uzivatelsky privétivé.

A mimochodem, vyrabime skvélé pocitace.

Nechcete si jeden takovy koupit?

Vase PROC | CAST 2 1 jitkatumova.



V4
CREATIVE BOOK

,T.;c ° o X v o
7 5 minut Pro. cemuverim
Narfid'te si minutku na 5 minut a piste (nebo si to mUzete i nahrat do mobilu):

2

Cemu v rdmci vadeho projektu vé&fite. Vase véty mohou zaéinat napf.:
VERIM, ZE... JSEM SI JISTA/Y, ZE... JSEM PRESVEDCENA/Y, ZE...
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Ykigdi v projektu | Strategie od srdce CREATIVE BOOK

MUGj ZLATY kruh

PopiSte podrobnéji vas zlaty kruh k projektu: od vnitfniho
PROC pres JAK az po CO:

Pl N
Me PROC moje nejhlubsi motivace, vasng,

presvédceni

JAK to délam? metody postupy, pfistupy, ndstroje, jak zhmotnuji PROC

CO je hmotnym vystupem (produkty, sluzby)
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